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三明学院
传播学（专升本） 专业(理论课程)教学大纲

	课程名称
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SANMING UNIVERSITY





	课程代码
	0162320007

	课程类型
	通识课√专业必修课

专业方向 专业任选   其他
	授课教师
	张克素

	修读方式
	√必修        选修    
	学    分
	2

	开课学期
	2026-2027第一学期
	总学时
	32
	其中实践学时
	16

	混合式

课程网址
	非必填，根据实际填写

	A
先修及后续

课程
	先修课程：《传播学概论》、《网络与新媒体概论》等

后续课程：《数字摄影摄像》、《影视制作实务》、《影视特效制作》等

	B
课程描述
	随着AIGC技术的兴起，推动图形图像处理技术向更高效、更智能的方向发展，为设计行业注入了新的活力，也带来了更多的创意和可能性。本课程全面系统地讲解与Ps 2025和AIGC技术相关的知识，按照“知识讲解一课堂实训一AIGC应用—实战工坊”的思路进行编排，通过“知识讲解”，学生可学习软件基础知识和功能；通过“课堂实训”，学生可快速熟悉软件的基础操作方法和设计思路；通过“AIGC应用”可以帮助学生更好地掌握AIGC技术在图形图像处理和设计作品中的应用。通过“实战工坊”，学生也可拓展实际应用能力。

	C
课程目标
	课程目标1：

理解Photoshop 2025的各项功能，包括工具箱以及各工具选项栏的详细使用方法等。

能够利用 AIGC 工具快速生成并拆解优秀平面作品的创意要素、版式结构、配色方案及文案要点；能够对给定设计需求进行要素分析与问题诊断，提出改进策略。
课程目标2：

具有熟练使用Photoshop 2025软件的能力。具有对平面图像进行熟练处理的能力以及使用图像输入、输出及打印的能力。能够参照当前市场真实案例，运用“Photoshop + AIGC”协同工作流，输出符合品牌调性、媒介规范及用户体验的完整视觉方案；能够在作品中体现设计思维与可持续迭代意识
课程目标3：

通过实践环节的训练，树立理论联系实际的观点，培养实践能力、创新意识和创新能力、培养高技能人才奠定必要的基础。养成认真负责的工作态度和一丝不苟的工作作风。培养科学、严谨、求真、务实的作风，有较强的自律和自我管理能力。培养刻苦耐劳的从业精神，在学习和实践中不怕困难、磨炼意志。

【注】课程思政元素一定要在课程目标中体现。

	D

课程目标与

毕业要求的

对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	专业知能1
	1.1、1.2
	课程目标1

	
	实务技能2
	2.1、2.2
	课程目标2

	
	应用创新3
	3.1、3.2
	课程目标3

	
	协作整合4
	4.1、4.2
	课程目标2、3

	
	社会责任5
	5.1、5.2
	课程目标3

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	1、图形图像处理与AIGC
	2
	0
	2

	
	2、初始photoshop 2025
	2
	0
	2

	
	3、文件的基本操作
	1
	1
	2

	
	4、选区的选取及其技巧
	1
	3
	4

	
	5、辅助工具
	1
	1
	2

	
	6、修饰和修复图像
	1
	1
	2

	
	7、绘图与渐变工具的应用
	1
	1
	2

	
	8、历史记录
	1
	1
	2

	
	9、路径与形状工具
	1
	1
	2

	
	10、文字工具
	1
	1
	2

	
	11、图层及其应用
	1
	1
	2

	
	12、通道与蒙版
	1
	3
	4

	
	13、图像色彩调整
	1
	1
	2

	
	14、滤镜
	1
	1
	2

	
	合 计
	16
	16
	32

	F
教学方式
	√课堂讲授
√讨论座谈
√问题导向学习
(分组合作学习

(专题学习
√实作学习
(探究式学习
√线上线下混合式学习

其他参观访问

	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程

目标
	课程思政融入

（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式

与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	图形图像处理与AIGC
	AIGCde 基本概念\发展历程、常用的 AIGC工具
	
	
	讲授法、实作学习

	
	2
	初识PHOTOSHOP

2025
	Photoshop发展概况、界面介绍、功能介绍、应用领域相关参数
	
	
	讲授法、实作学习

	
	3
	文件的基本操作
	新建、打开、关闭、存储、恢复文件，常见的文件格式等
	抗疫公益广告设计作品欣赏
	团队协作、人文情怀、爱国精神、责任担当
	讲授法、实作学习

	
	4.5
	选区的选取及其技巧
	区域选择工具和选区的基本操作
	
	
	讲授法、实作学习

	
	6
	辅助工具
	移动、裁剪、切片、吸管、抓手、缩放工具的使用
	
	
	讲授法、实作学习

	
	7
	修饰和修复图像
	修复工具组、图章工具组、橡皮擦工具组等工具的使用
	
	
	讲授法、实作学习

	
	8
	绘图与渐变工具的应用
	画笔工具组和渐变工具组的使用
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法

	
	9
	历史记录
	什么是历史记录和立即记录画笔工具组的认识
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法

	
	10
	路径与形状工具
	关于路径、路径工具组、路径选择工具组和路径面板、形状工具的认识
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法

	
	11
	文字工具
	文字工具、文字转换和沿路径的文字
	以沙县小吃为主题，制作沙县小吃LOGO。
	领会团队协作能力、体会乡村振兴、本土传统文化。
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法

	
	12
	图层及其应用
	图层的基本概念、图层面板、类型、基本操作、图层样式和混合模式
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法

	
	13.14
	通道与蒙版
	什么是通道与蒙版、通道与蒙版的类型及其运用
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法

	
	15
	图像色彩调整
	有关色彩的理论知识、调整命令
	
	
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法

	
	16
	滤镜
	使用滤镜、滤镜组的认识
	以《战疫之役》为主题制作宣传海报
	团队协作、人文情怀、爱国精神、责任担当
	讲授法、问题导向学习法、实作学习法

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（10%）
	日常表现（5%）：考勤、课堂纪律情况

课程作业（5%）：课程平时作业完成情况


	1（5%）、2（5%）

	
	期中（20%）
	期中实作成品情况
	1（5%）、2（5%）、3（10%）

	
	期末（70%）
	期末实作成品情况
	1（20%）、2（40%）、3（10%）

	I
建议教材
及学习资料
	1、《图形图像处理》张克素主编 厦门大学出版社

2、《AIGC+Photoshop图形图像处理案例教程》宗莲松主编，人民邮电出版社

3、《 Photoshop cc人像调色秘籍一本通》麓山文化编著，机械工业出版社

4、《 Photoshop cc 完美广告设计与技术精粹》崔炳德编著，机械工业出版

	J

教学条件

需求
	多媒体教室

	K
注意事项
	

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：
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                                                    2026年 8月 27日



	
	专家组审定意见：

同意。[image: image7.jpg]
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              专家组成员签名：

                                                    2026年 8月 29日



	
	学院教学工作指导小组审议意见：
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同意。
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                                 教学工作指导小组组长：

                                                     2026年 9 月  1日




三明学院
 传播学（专升本）  专业(理论课程)教学大纲
	课程名称
	传播学概论
	课程代码
	0161320001

	课程类型
	(通识课(专业必修课
(专业方向□专业任选   □其他
	授课教师
	谢凌帆

	修读方式
	(必修        □选修    
	学    分
	2

	开课学期
	第1学期
	总学时
	32
	其中实践学时
	0

	混合式
课程网址
	

	A
先修及后续
课程
	

	B
课程描述
	人类的发展根植于传播。传播学是人文社会科学的重要学科之一，传播学概论则不仅是研究传播现象与发展的基础理论，更在实务实践中有一定的现实价值。
因此，对传播学的发展，各类传播的核心意义，以及各类重要传播理论有一定的认识与理解，进而洞察现代传播现象，提高媒介素养是重要的课题。为未来从事新闻媒体从业者树立正确的马克思主义新闻观打下理论基础。本课程就是针对于此设立，希望能从基础理论出发，结合现今的社会现象，让同学对于传播学能有系统化认识与问题的思考，为未来相关课程奠定基础。
《传播学概论》这门课将以传播与传播学的发展背景、传播类别的介绍为基础，经由传播形成的过程，将重要的传播理论融入，同时加入阅读讨论与案例讨论，让同学能对传播学有正确、完整、系统化的了解与认知。



	C
课程目标
	课程目标1：知识目标

通过《传播学概论》课程的学习，学生能熟练掌握传播学相关的基本理论，具备思考探索及正确认知发生在周遭的传播活动的理论储备。理解传播学的基本理论与知识，思考现代社会中的传播现象。

课程目标2：能力目标

通过《传播学概论》课程的学习，学生能够拥有独立思考传播现象的能力，并对相关的社会热点进行主动探索分析、发现提出问题、解决问题的能力，结合所学知识运用到后续的新闻业务实践中。同时在分组讨论交流和课程作业的过程中，培养自主学习、持续发展的能力，具备沟通协调和团队合作的意识，以适应未来的新闻生产业态。

课程目标3：素养目标

通过《传播学概论》课程的学习及课外书目的拓展，学生能够提高自身的人文素养和媒介素养。具备求真务、勤勉刻苦的职业精神，形成正确的新闻职业道德观

和新闻伦理规范，树立马克思主义新闻传播观。


	D

课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	1
	1.1-H
	课程目标1、3

	
	3
	3.1-M
	课程目标2

	
	3
	3.2-L
	课程目标2、3

	
	5
	5.1-H
	课程目标1、2、3

	
	
	
	

	
	
	
	

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	第一章 人类传播概述
	2
	
	2

	
	第二章 传播学的诞生
	2
	
	2

	
	第三章 传播的基本过程
	3
	
	3

	
	第四章 传播学研究方法
	3
	
	3

	
	第五章 传播学基本概念
	3
	
	3

	
	第六章 人际传播
	3
	
	3

	
	第七章 组织传播
	2
	
	2

	
	第八章 大众传播
	2
	
	2

	
	第九章 受众
	2
	
	2

	
	第十章 大众传播的社会控制
	2
	
	2

	
	第十一章 大众传播媒介
	2
	
	2

	
	第十二章 大众传播效果研究
	3
	
	3

	
	第十三章 跨文化传播
	3
	
	3

	
	合 计
	32
	
	32

	F
教学方式
	(课堂讲授
(讨论座谈
(问题导向学习
(分组合作学习
(专题学习
□实作学习
(探究式学习
(线上线下混合式学习
其他


	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程
目标
	课程思政融入
（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	人类传播概述
	1、3
	
	
	课堂讲授


	
	2

	第二章 

传播学的诞生
	1
	
	
	课堂讲授

课堂讨论

	
	3
	第三章 

传播的基本过程
	1、2、3
	结合传播过程，谈网络舆情事件的处置应对
	培养同学对于官方舆情回应的正确态度和价值观
	课堂讲授
课堂讨论

	
	4
	第四章 

传播学研究方法 

第一节~第二节
	1、2
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	5
	第四章 

传播学研究方法 

第三节~第四节
	1、2
	
	
	课堂讲授


	
	6
	第五章 

传播学基本概念
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	7
	第六章 人际传播
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	8
	第七章 组织传播
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	9
	第八章 大众传播 


	1、2、3

	新闻记者的权利与义务、新闻报道的客观公正性
	新闻记者应有的法律知识和职业道德
	课堂讲授
课堂讨论

	
	10
	第九章 受众
	1、2
	培养“以受众为中心”的传播观
	新闻报道工作原则以人民为中心，推动高质量发展
	课堂讲授


	
	11
	第十章 

大众传播的社会控制
	1、2、3
	国际传播话语权背后的国家实力较量
	对国际形势以及西方霸权主义形成正确认识
	课堂讲授
课堂讨论

	
	12
	第十一章 

大众传播媒介

	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	13
	第十二章 

大众传播效果研究   第一节~第二节
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
案例分析



	
	14
	第十二章 

大众传播效果研究  第三节~第四节
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	15
	第十三章 

跨文化传播 

第一节~第二节
	1、2、3
	
	
	课堂讲授
课堂讨论

	
	16
	第十三章 

跨文化传播 

第三节~第四节

	1、2、3
	跨文化传播中的符号使用与媒介实践
	提高同学的媒介素养、对多元文化的认识
	课堂讲授
课堂讨论

课堂报告


	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（40%）
	实作评价

课堂讨论

小组报告


	1、2、3

	
	期末（60%）
	开卷考试
	1、2、3

	I
建议教材
及学习资料
	《传播学概论》（第四版），孙庚著，中国人民大学出版社，2024.07

《传播学教程》，郭庆光著，中国人民大学出版社，2011.04
《传播学概论》，胡正荣、周亭著，高等教育出版社，2020.12
《传播学基础：历史、框架与外延》，段鹏著，北京广播学院出版社，2006.02

	J
教学条件
需求
	多媒体教室

	K
注意事项
	

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：
        [image: image2.jpg]WP




                                           2026 年 8月 27日 



	
	专家组审定意见：
同意


               专家组成员签名： 

                                                    2026年 8月29日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：
同意
                                 教学工作指导小组组长： 

                                                2026 年 9月 1日



三明学院传播学（专升本）专业(理论课程)教学大纲

	课程名称
	   数字摄影摄像
	课程代码
	0162320008

	课程类型
	通识课   þ专业必修课
专业方向 专业任选   其他
	授课教师
	何祖杰

	修读方式
	þ必修        选修    
	学    分
	2

	开课学期
	2026-2027第一学期
	总学时
	32
	其中实践学时
	16

	混合式
课程网址
	非必填，根据实际填写

	A
先修及后续
课程
	先修课程：无
后续课程：《影视制作实务》《短视频策划与制作》《数字多媒体创作》《纪录片创作》

	B
课程描述
	《数字摄影摄像》课程是三明学院文化传播学院传播学（专升本）的专业技术课程。其是一门理论与实践相结合的专业核心课程，兼顾技术与艺术的课程，目的是使学生了解和掌握影视的理论与实践知识的基础，掌握摄影摄像这一重要环节中的取景、透视、色彩、灯光运用方式的技术原理、艺术原则及实际操作的方法与技巧并能够利用摄像拍摄各种人物、场景、视频等；目标在于培养学生具备从事专业影视拍摄、场景灯光等方面工作的基本职业能力。本课程的任务是是学生通过本门课程的学习掌握使用摄像机，实现拍摄影片，毕业后可以从事各类视听节目制作相关岗位的工作。


	C
课程目标
	课程目标1：
理解基础的摄影摄像知识，掌握照相机、摄像机以及相关器材的操作和使用，熟悉镜头语言，并能够运用所学知识拍摄相关视频。归纳岗位所需知识、技能、态度。
课程目标2：
分析影视创作过程中存在的问题，逐步提高分析并解决问题的能力、视频影像拍摄能力、创作能力，以及认真负责的工作态度和一丝不苟的工作作风。以能力评价为目标，以单元课业评价为基础的评价体系。建立过程性考核评价体系。通过课业评价改革，增强学生学习兴趣，极大发挥学生学习的主动性和积极性。
课程目标3：
重视学生能力的培养，采用任务驱动、项目导向等行动导向教学方法，体现学生的主体地位。养成认真负责的工作态度和一丝不苟的工作作风。培养科学、严谨、求真、务实的作风，有较强的自律和自我管理能力。培养刻苦耐劳的从业精神，在学习和实践中不怕困难、磨炼意志。
【注】课程思政元素一定要在课程目标中体现。

	D

课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	1.专业知能
	1.1、1.2
	课程目标1

	
	2.实务技能
	2.1、2.2
	课程目标1、2

	
	3.应用创新
	3.1、3.2
	课程目标2

	
	4.协作整合
	4.1、4.2
	课程目标1、2

	
	5.社会责任
	5.1、5.2
	课程目标3

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	1、数码相机及其使用
	2
	0
	2

	
	2、数码相机及其使用
	
	2
	2

	
	3、数字摄影的景别与角度
	2
	0
	2

	
	4、数字摄影的景别与角度
	
	2
	2

	
	5、摄影构图
	2
	0
	2

	
	6、摄影构图
	
	2
	2

	
	7、摄影用光
	2
	0
	2

	
	8、摄影用光
	
	2
	2

	
	9、固定画面的拍摄
	2
	
	2

	
	10、固定画面的拍摄
	
	2
	2

	
	11、运动画面的拍摄
	2
	
	2

	
	12、运动画面的拍摄
	
	2
	2

	
	13、同期声处理
	2
	
	2

	
	14、同期声处理
	
	2
	2

	
	15、摄像实战技巧
	2
	
	2

	
	16、摄像实战技巧
	
	2
	2

	
	合 计
	16
	16
	32

	F
教学方式
	√课堂讲授
√讨论座谈
√问题导向学习
√分组合作学习
(专题学习
√实作学习
(探究式学习
√线上线下混合式学习
其他参观访问

	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程
目标
	课程思政融入
（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1、2
	数码相机及其使用
	了解数字摄影的产生、发展及工作原理
	中国摄影发展史
	培养爱国情怀
	理论讲授、实践

	
	3、4
	数字摄影的景别与角度
	熟练掌握摄影的景别与角度
	
	
	理论讲授、实践

	
	5、6
	摄影构图
	熟悉摄影构图的主体、陪体、背景、线条等的画面布局
	人与自然和谐共生主题摄影
	习近平生态文明思想专题学习，筑牢中华民族伟大复兴绿色根基
	理论讲授、实践

	
	7、8
	摄影用光
	熟悉摄影用光的技巧及曝光三要素的配合
	
	
	理论讲授、实践

	
	9、10
	固定画面的拍摄
	熟练掌握固定画面的拍摄技巧
	
	
	理论讲授、实践

	
	11、12
	运动画面的拍摄
	熟练掌握固定画面的拍摄技巧
	
	
	理论讲授、实践

	
	13、14
	同期声处理
	熟练掌握数字摄像师的录制技巧
	
	
	理论讲授、实践

	
	15、16
	拍摄角度的认识
拍摄角度的认识（实践）
	了解拍摄角度的定义、类别和含义
	
	
	理论讲授、实践

	
	15、16
	摄像实战技巧
	专题摄影练习，完整拍摄一部视频作品
	在地化文化作品（如朱子文化、客家文化等）创作
	理解本土优秀传统文化，培育具备家国情怀、乡土认同、责任担当的时代新人
	实践

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（10%）
	日常表现（5%）：考勤、课堂纪律情况
课程作业（5%）：课程平时作业完成情况

	1（5%）、2（5%）

	
	期中（20%）
	期中实作成品情况
	1（5%）、2（5%）、3（10%）

	
	期末（70%）
	期末实作成品情况
	1（20%）、2（40%）、3（10%）

	I
建议教材
及学习资料
	1.《数字摄影与摄像》（第三版）詹青龙 袁东斌 刘光勇著 清华大学出版社2023年8月
2.《数字摄影摄像》（第三版）俞佳飞 单淮峰 郑诗超著 高等教育出版社2024年8月第
3.《数字摄影摄像》丁粤红、肖名希、王莹著化学工业出版社2025-10-01第1版
4.《数字摄影摄像》孟志军，林月波等著中国轻工业出版社2024年3月年

	J
教学条件
需求
	单反相机、摄像机、多媒体教室

	K
注意事项
	

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：
[image: image3.png](%] 22




                                                    2026年  8月  27日


	
	专家组审定意见：
同意。

                专家组成员签名：
                                                     2026年 8 月 29日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：

                                 教学工作指导小组组长：
                                                     2026 年 9月 1 日



三明学院
 传播学（专升本）  专业(理论课程)教学大纲
	课程名称
	影视传媒文案写作
	课程代码
	0162320006

	课程类型
	□通识课☑专业必修课
(专业方向□专业任选   □其他
	授课教师
	江璐頔

	修读方式
	(必修        □选修
	学    分
	2

	开课学期
	2026-2027第一学期
	总学时
	32
	其中实践学时
	0

	混合式

课程网址
	非必填，根据实际填写。

	A
先修及后续

课程
	先修课程：传播学概论、网络与新媒体概论。
后续课程：影视制作实务、纪录片创作、智能媒体策划与运营。

	B
课程描述
	《影视传媒文案写作》是传播学（专升本）专业的专业必修课程和专业核心课程，在专业课程体系中承担“传播内容生产”环节的文字与策划基础训练。课程立足媒体融合与智能传播的行业环境，面向政府及企事业单位宣传岗、文化传媒机构和新媒体平台的内容生产需求，以“项目引领、任务驱动、作品导向”为主线，系统训练影视传媒领域各类常用文案的写作。课程内容由新闻类文案选讲、广告文案写作、创意策划案写作、台本写作与解说词写作五大板块构成，其中创意策划案、台本、解说词三个项目为完整训练主体，新闻类文案作精选讲授，广告文案为结合岗位需求设置的补充强化板块。

课程通过理论讲解、经典案例拆解、课堂工坊写作、分组提案互评与作品迭代等环节，帮助学生掌握不同文体的功能定位、结构规范、语言规律与写作流程，能够独立完成从选题、创意到成稿的文案作品，并能合理运用生成式人工智能工具辅助写作、独立完成事实核查与价值把关。课程坚持马克思主义新闻观，注重正确价值引领、原创规范，以及中华优秀传统文化和福建、三明区域文旅资源的创造性转化，为后续影视制作实务、纪录片创作、智能媒体策划与运营奠定内容与文案基础。

	C
课程目标
	课程目标1：知识目标

（1）系统掌握影视传媒文案的基本概念、文体类型、功能定位与写作流程，建立“受众—媒介—文体—表达”的整体认知框架。

（2）理解新闻文案、广告文案、创意策划案、台本、解说词等主要文体的结构要素、语言特征与适用场景，重点掌握创意策划案、台本、解说词的写作规范。

（3）了解媒体融合与智能传播背景下文案写作的发展趋势，认识生成式人工智能辅助写作的能力边界、伦理规范与使用要求。

课程目标2：能力目标

（1）具备选题发掘、受众与需求分析、创意构思和文案整体策划的能力，能独立撰写全媒体访谈节目、纪录片、短视频等创意策划案。

（2）具备晚会、商业发布会台本以及纪录片、专题片、宣传片、短视频等常见类型解说词的写作与修改能力，能产出规范、可用于拍摄制作的台本与解说词成稿。

（3）具备广告文案及影视广告、新媒体广告脚本的基础写作能力；能运用生成式人工智能工具辅助写作，并对生成内容进行事实核查、价值判断与语言打磨，独立完成基础传播项目的文案落地。

课程目标3：素养目标

（1）提升文字表达与口头提案能力，能在分组协作中完成分工、讨论、协同创作与汇报答辩。

（2）形成传播洞察、审美判断与跨媒体整合意识，能结合中华优秀传统文化及福建、三明区域文旅资源开展内容创新。

（3）养成反复打磨、以作品说话的专业态度，以及持续学习、跟踪行业前沿的习惯。

课程目标4：思政目标

（1）坚持马克思主义新闻观和正确政治方向、舆论导向，恪守新闻传播职业道德与广告、广播电视相关法律法规，坚持内容真实、价值正向。

（2）厚植文化自信，增强讲好中国故事、服务区域文化传播与乡村振兴的社会责任感。

（3）树立原创意识，理性、合规、负责任地使用生成式人工智能，培养团队协作精神与精益求精的工匠精神。

	D

课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	毕业要求2  实务技能
	2.1（H）
	课程目标1、2、4

	
	毕业要求2  实务技能
	2.2（L）
	课程目标1、2

	
	毕业要求3  应用创新
	3.1（M）
	课程目标2、3

	
	毕业要求4  协作整合
	4.1（H）
	课程目标3、4

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合 计

	
	模块一  导论：影视传媒文案写作总论
	2
	
	2

	
	模块二  新闻类文案写作
	4
	
	4

	
	模块三  广告文案写作
	6
	
	6

	
	模块四  创意策划案写作
	8
	
	8

	
	模块五  台本写作
	4
	
	4

	
	模块六  解说词写作
	6
	
	6

	
	模块七  综合复习
	2
	
	2

	
	合 计
	32
	
	32

	F
教学方式
	(课堂讲授
(讨论座谈
(问题导向学习
(分组合作学习

(专题学习
(实作学习
(探究式学习
□线上线下混合式学习

□其他

	G
教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程
目标
	课程思政融入
（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	导论：影视传媒文案写作总论
	1、3
	结合内容生产行业规范，强调坚持正确内容导向与原创底线
	树立内容生产者的社会责任与职业规范意识
	课堂讲授



	
	2
	新闻类文案选讲（一）
	1、2
	马克思主义新闻观与新闻真实性原则
	坚持正确政治方向和舆论导向，恪守新闻真实
	课堂讲授
案例分析


	
	3
	新闻类文案选讲（二）
	1、2
	新媒体内容的真实性核查与信息伦理，抵制虚假新闻与“标题党”
	强化网络内容责任与媒介素养
	课堂讲授

课堂讨论

实作练习

	
	4
	广告文案写作（一）
	1、2
	
	
	课堂讲授

案例分析

	
	5
	广告文案写作（二）
	1、2、3
	
	
	课堂讲授

课堂讨论



	
	6
	广告文案写作（三）
	1、2、4
	《广告法》《互联网广告管理办法》与价值导向，剖析虚假违法广告与流量伦理
	涵养法治精神与广告职业操守，坚持正向价值表达
	课堂讲授

案例分析

实作练习

	
	7
	创意策划案写作（一）
	1、2
	
	
	课堂讲授

案例分析

	
	8
	创意策划案写作（二）
	1、2、3
	
	
	课堂讲授

课堂讨论

	
	9
	创意策划案写作（三）
	1、2、3、4
	引导立足福建与三明文旅、乡村振兴选题，讲好中国故事
	增强文化自信与服务区域发展的责任感，培养团队协作
	课堂讲授
课堂报告与点评

	
	10
	创意策划案写作（四）
	1、2、3
	
	
	课堂讲授

案例分析

实作练习

	
	11
	台本写作（一）
	1、2
	
	
	课堂讲授

案例分析



	
	12
	台本写作（二）
	1、2、3、4
	
	
	课堂讲授

实作练习



	
	13
	解说词写作（一） 
	1、2
	
	
	课堂讲授

案例分析

	
	14
	解说词写作（二） 
	1、2、3
	
	
	课堂讲授

案例分析

	
	15
	解说词写作（三） 
	1、2、3、4
	以优秀国产纪录片、主旋律宣传片为例，感悟中华文脉与时代精神
	厚植家国情怀与文化自信，提升审美与表达素养
	课堂讲授

实作练习

	
	16
	综合复习
	1、2、3、4
	原创精神、学术与职业诚信，负责任地使用人工智能
	强化诚信意识、工匠精神与团队协作
	

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（50%）
	课堂考勤与课堂表现；各模块文案实作练习
	1、2、3、4

	
	期末（50%）
	期末考试
	1、2、3、4

	I
建议教材
及学习资料
	选用教材：《影视文体写作》，马令珍 主编，中国水利水电出版社，2024 年。

参考资料：

1.《影视媒体文案写作》，高超、杨开源、柯婧 编著，重庆大学出版社，2017 年。

2.《影视传媒文案》（第2版），骆鹏 编著，西南师范大学出版社，2018 年。

3.《解说词写作教程》，李智 主编，中国传媒大学出版社，2022年。

4.《广播电视写作教程》，彭菊华 编著，中国传媒大学出版社，2011年。

	J
教学条件
需求
	多媒体教室

	K
注意事项
	

	备注：

1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：

(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试
(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察

(3)档案评价：书面报告、专题档案

(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：

                                                      2026年8月27日

	
	专家组审定意见：
同意


              专家组成员签名： 

                                                    2026 年 8月 29日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：
同意

                                 教学工作指导小组组长： 

                                                      2026 年9月 1 日



三明学院 传播学（专升本）专业(理论课程)教学大纲
	课程名称
	网络与新媒体概论
	课程代码
	0162320005

	课程类型
	通识课    学科平台和专业核心课

(专业方向  专业任选         其他
	授课教师
	赵勔雯

	修读方式
	(必修        选修    
	学    分
	2

	开课学期
	2026-2027-1
	总学时
	32
	其中实践学时
	16

	混合式

课程网址
	

	A
先修及后续

课程
	先修课程：新闻学概论

后续课程：网络新闻实务与编辑写作 

	B
课程描述
	网络与新媒体概论网络与新媒体、传播学与广告学专业的一门学科基础课，全面系统地介绍网络与新媒体技术、网络与新媒体用户、网络与新媒体经济、网络与新媒体治理、网络与新媒体应用、网络与新媒体运营、网络与新媒体前沿的理论知识与网络与新媒体实践知识。旨在让学生掌握网络新媒体的基本知识，熟悉网络新媒体传播的基本原理，并能运用网络与新媒体传播规律进行基本制作运营。本课程帮助学生形成网络新媒体的基本认知，对学科内的专业学习起到基础作用。

	C
课程目标
	（一）知识

1.了解和掌握网络与新媒体的基本概念、理论与方法（1.1）。

（二）能力

2. 具备网络与新媒体等专业知识来指导之后的学习和工作（1.2）；

（三）素养

3. 具备运用网络新媒体传播规律创作作品产品、解决问题的理论与实践能力（4.1）。

	D
课程目标与

毕业要求的

对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	1、专业知能
	 1.1 熟悉传播、新闻、 影视及网络新媒体相关法律法规、政策和制度，系统掌握现代传播学理论知识和方法，熟悉传播行业运作架构及专业方向核心知识体系。
	1.了解和掌握网络与新媒体的基本概念、理论与方法（1.1）

	
	
	1.2 掌握传播学及媒体融合、智能传播发展趋势， 了解人工智能在传播领域的应用前沿，具备终身学习、 持续发展的能力， 能适应行业动态变化。
	1.具备网络与新媒体等专业知识来指导之后的学习和工作（1.2）

	
	4、 协作整合
	4.1 具备良好的口头与文字沟通协作能力,能与团队成员、行业同行及社会公众高效对接，传递传播理念与项目思路。
	3. 具备运用网络新媒体传播规律创作作品产品、解决问题的理论与实践能力（4.1）

	E
教学内容
	章节内容
	学时分配

	
	
	理论
	实践
	 合计

	
	第一章 网络媒介的演化
	1
	3
	4

	
	第二章 网络重构的传播
	2
	0
	2

	
	第三章 网络传播形式的流变
	4
	0
	4

	
	第四章 网络传播的多重策略
	2
	0
	2

	
	第五章 智能时代与智能传播走向
	1
	3
	4

	
	第六章 网络传播与网络空间中的人
	1
	3
	4

	
	第七章 网络传播建构的关系
	2
	0
	2

	
	第八章 网络时代的传媒生态
	1
	3
	4

	
	第九章 网络重塑的文化
	1
	1
	2

	
	第十章 网络时代新的社会特征
	1
	3
	4

	
	合 计
	16
	16
	32

	F
教学方式
	(课堂讲授
(讨论座谈
(问题导向学习
(分组合作学习

(专题学习
(实作学习
(探究式学习
(线上线下混合式学习

其他


	G

教学安排
	授课次别
	教学内容
	支撑课程

目标
	课程思政融入
	教学方式

与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1


	第一章 网络媒介的演化
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授



	
	
	实践
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授



	
	2
	第二章 网络重构的传播
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授



	
	
	第三章 网络传播形式的流变
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、

分组合作学习



	
	3
	第三章 网络传播形式的流变
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、

分组合作学习



	
	
	第四章 网络传播的多重策略
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、

分组合作学习



	
	4
	第五章 智能时代与智能传播走向
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、分组合作学习



	
	
	实践
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、分组合作学习



	
	5
	第六章 网络传播与网络空间中的人
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授



	
	
	实践
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、

分组合作学习



	
	6
	第七章 网络传播建构的关系
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、

探究式学习

	
	
	第八章 网络时代的传媒生态

实践
	1.1；1.2；4.1
	中华优秀传统文化
	具备高尚道德品质与强烈社会责任感
	讲授、

探究式学习

	
	7
	实践
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、探究式学习

	
	
	第九章 网络重塑的文化 实践
	1.1；1.2；4.1
	新闻职业道德
	新闻职业道德与社会责任
	讲授、

探究式学习

	
	8
	实践
	1.1；1.2；4.1
	
	
	讲授、探究式学习



	
	
	第十章 网络时代新的社会特征
	1.1；1.2；4.1
	马克思主义新闻观
	马克思主义新闻观在网络与新媒体概论中的体现
	讲授



	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（10%）
	平时课堂出勤、回答问题


	1.1；1.2；4.1

	
	作业（20%）
	课后练习、文献阅读
	1.1；1.2；4.1

	
	期末（70%）
	作品考核
	1.1；1.2；4.1

	I
建议教材

及学习资料
	教材：网络传播概论（第五版）彭兰著 中国人民大学出版社 2023年5月第五版。

学习资料：1.阿雷恩·鲍尔德温. 文化研究导论(修订版). 高等教育出版社. 2004；

2.周宪. 文化表征与文化研究. 北京大学出版社.2015.

	J

教学条件

需求
	多媒体教室

	K
注意事项
	

	备注：
1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。

2.评价方式可参考下列方式：
(1)纸笔考试：平时小测、期中纸笔考试、期末纸笔考试

(2)实作评价：课程作业、实作成品、日常表现、表演、观察
(3)档案评价：书面报告、专题档案
(4)口语评价：口头报告、口试

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：

[image: image4.png]



                                                       2026 年 8 月27日



	
	专家组审定意见：

同意

                  专家组成员签名：

                                                       2026 年 8 月 29日



	
	学院教学工作指导小组审议意见：

同意
                                 教学工作指导小组组长：

                                                     2026年 9 月 1 日
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